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Operacijo delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada ter Ministrstvo za šolstvo  in šport. Operacija se izvaja v okviru Operativnega programa razvoja človeških virov za obdobje 2007 – 2013, razvojne prioritete: Razvoj človeških virov in vseživljenjskega učenja; prednostne usmeritve:Izboljšanje kakovosti in učinkovitosti sistemov izobraževanja in usposabljanja.

Obnašanje podjetij v medijih in

marketing podjetja
Interaktivno predavanje raziskuje vlogo in naloge marketinga v povezavi s PR-om,

Business developmentom in trženjem. Govorili bomo o identiteti blagovne znamke, o

medijskem nacrtovanju, medijskem zakupu, metodah za vrednotenje uspešnosti

projektov v marketingu.... Poseben poudarek delavnice bo na vplivu družboslovnih

znanosti (psihologija, sociologija in antropologija) na razvoj marketinške stroke.

Kdo je marketaš? Clovek, ki rad snuje, ustvarja cilje in metode, združuje ljudi, se

pogovarja in sanjari, zna razdeliti delo, izpeljati projekt, ga ovrednotiti in se iz rezultatov

uciti. Je socuten, razmišljajoc in opazujoc ter v vsaki stvari vidi vsaj seme dobrega.

Pridite razmišljati, uciti in se uciti ter predvsem – ustvarjati!

Gradivo v tem dokumentu je avtorsko delo. Vsako razmoževanje ali kopiranje je brez predhodnega

pisnega dovoljenja avtorja prepovedano.

Marketing podjetja
- market(ing) – iti na trg, tržiti

- 4P (product, pricing, placement, promotion)

- oglaševanje: budget, medijski zakup, media plan

- cas & trud vs denar

- branding/znamcenje (CGP, audio branding) vs akcijsko delovanje (sodelovanje z

nabavo)

- Paretovo pravilo 80:20

- Trije krogi: community, monetary, technology
Vloga marketinga v strukturi in procesih podjetja
- mocna integriranost v procese podjetja (interni-primarni trg zaposlovanja)

- jobs in marketing

- zaposlovanje marketašev

- marketaš najprej tržnik/prodajalec

- specializacije v marketingu (gverila, internet, raziskave, planiranje, PR, SEM)

- excell, matematika, rezultati -> eksaktna znanost, podatki v statistikah: KPI-ji, Net

promoter's score, price per order,…

- eksaktna vs tangible percepcija in vešcine (leva, desna polovica možganov, vizionar in

manager)

- izobraževanje (SEMPL, SOF, MF, ...)

- marketing vs trženje

- USP – unique selling proposition

- marketing kot alfa prodajalec

- marketing vs PR (MPR)

- kultura podjetja in interni PR (npr.: kultura samoiniciative, opolnomocenja, peer

preasure)

- marketing vs business development

- marketing vs customer service (7x dražje je dobiti novega kupca)
Vpliv psihologije, sociologije in antropologije na marketing.
- caranje (planting the seeds, waiting, nurishing, harvesting)

- žargon in buzz wordi (break even, ROI, media plan, media buy, kreativa, pitch, VPC,

MPC, PPC, popust, rabat, porabat, kontroling, budget, statistika, sweet deal, IKT, )

- vloga karme (zakon vzroka in posledice, alike attracts alike, great hearts feel alike)

- odnos do prihodnosti (Kaj pa ce imajo Maji prav?)

- modernizem vs postmodernizem (Velimir Srica) ter Web 2.0 princip komunikacije (Open

brand)
Podjetje v medijih
- ista zgodba mora prihajati od vseh zaposlenih

- PR (white hat vs black hat metode)

- lobiranje

- necedni posli

- vloga mreženja in VezInPoznanstev

- ustvarjanje identitete blagovne znamke/podjetja

- družbena odgovornost

- družbeno koristna dela

- sponzorstva in donacije

- pecanje s politiko

- poslovne asociacije (povej mi s kom se bratiš)

- predstavniki podjetij in njihova zasebna življenja v javnosti (blogi, facebook, google

me...)

- odzivanje na aktualne družbeno-politicne dogodke (recesija, parlamentarne volitve ipd.)

- WOM in viralni marketing

- družbene platforme (facebook, LinkedIn, Twitter, Koornk,…)

- danes vsi prodajamo zgodbe

- simulacija na izmišljenem primeru (japonske cudežne gobe)

Priporočeno čtivo:
- Clotaire Rapaille – Reptilian brain

(http://www.pbs.org/wgbh/pages/frontline/shows/persuaders/interviews/rapaille.

html)

- Ogilvy on advertising

- Kelly Mooney - O.P.E.N. brand

- Philip Kotler

- Cluetrain manifesto

- Hans Christian Andersen (arhetipi, privzgojena pricakovanja)

- pojdi na kavo z zanimivimi ljudmi

- uci se in uci druge (peer-2-peer)

- imej jasna mnenja | ce ga nimaš, odkrito povej

- Brian Tracy

- Robert Kiyosaki – Bogati ocka, revni ocka

- Seth Godin - Tribes

Hvala za vaš cas in pozornost!

Blaž Branc

blaz@baltazar.si
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